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メッセージＦ（フリー）への取り組み

～メッセージＦは１，０００万契約を突破～ 

 

日本における携帯電話市場は９，０００万台を越え、日々の生活に最も近いメディアとして広く浸透す

る中で、携帯電話を媒体としたモバイル広告は新たな広告手法の一つとして様々な形で提供されるよ

うになり、結果、モバイル広告の市場規模は年々拡大をしております。 

 

そのモバイル広告の一つの形、ＮＴＴドコモが配信主体でご提供するプッシュ型情報配信「メッセージ

Ｆ（フリー）」は、２００６年１０月８日に受信登録者が１，０００万人を突破いたしました。 

 今回のドコモレポートでは、この「メッセージＦ（フリー）」についてレポートいたします。 

 

「メッセージＦ（フリー）」は、NTTドコモが配信主体で、配信を希望されたお客様向けにiモード®端末の

メッセージF専用BOXに届けるプッシュ型の全文広告です。配信希望の方は、パケット通信料・登録料

無料で、各広告提供企業様から各種情報（新製品・キャンペーン情報）などを入手することができま

す。 

「メッセージＦ（フリー）」の特長として、予め登録されたお客様の契約者情報（地域・年齢や i モード機

能等）に合わせた「ターゲット指定」や、指定時間帯（１１時台・１６時台・１７時台）での「時間指定」など、

広告提供企業様のニーズに合わせた細かな設定で配信ができることがあげられます。 

これにより、配信を受けるお客様にとっては各種情報をタイムリーに得ることができ、広告提供企業

様は、ターゲット・時間帯などによりセグメント化されたお客様に対して広告配信を行なうことができる利

点があります。また、テキストだけでなく、画像を添付して配信することが可能なため、商品の画像やキ

ャラクターなどを利用して、よりリッチなクリエイティブによる訴求ができ、ブランディング効果を発揮でき

ることも大きな特長となっております。 

 

 メッセージＦの販売については、販売代理店である株式会社ディーツーコミュニケーションズを通じて

行なっております。 

 

このメッセージＦは、多い月では約３，０００万通の配信を行なっており、クライアント数にすると、年間

約１６０社のご利用を頂いております。（２００５年度実績） 

 

 ※「ｉモード」は、株式会社 NTT ドコモの登録商標です。 

 

 

 

 



 参考 

 

＜登録者数の推移＞ 

メッセージＦ登録者数の推移
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 ＜メッセージＦ（フリー）を利用した広告事例＞ 

 

            

日本コカ・コーラ株式会社 

コカ・コーラ 120 周年記念 

キャンペーン 

株式会社リクルート 

「ホットペッパー」プロモーション 
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